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Thtumaczenie dr Krystyny Krzekotowskiej

Polskie spoldzielnie sa efektywnymi i odnoszacymi sukcesy przedsiebiorstwami. One
zapewniaja zarzadzanie znaczna czescia zasobow mieszkaniowych, troszczac sie o
rewitalizacje osiedli mieszkaniowych.

Osiggniecia polskich spéldzielni nie sa uznawane jednak przez politykow. Nie sg one
takze akceptowane jako podmioty gospodarze. Takze ich wplyw na ustawodawstwo jest
ograniczony.

Niektore partie polityczne prowadza nawet kampanie przeciwko spotdzielczosci.
Spotdzielnie traktowane sa jako relikt socjalizmu. Z tego wzgledu nie jest dostrzegana ich
sila ekonomiczna oraz nie moze ona by¢ odpowiednio wykorzystana dla rozwoju polskich
miast. Pojawiaja sie nawet proby, by doprowadzic¢ do zlikwidowania spotdzielni.

Kampania wyborcza stanowi najlepsza okazje do przedstawienie partiom politycznym
postulatow. Partie w tym okresie sa bowiem gotowe te problemy postawi¢ w swoich
politycznych programach. Postulaty te moga nastepnie znalezé sie w orbicie pracy
nowego samorzadu.

Spotdzielnie i ich czlonkowie stanowia dotad niedostatecznie wykorzystany potencjat,
ktory jest dla partii politycznych interesujacy. Dlatego jest uzasadnione to, by teraz
nagltosnic¢ problemy spoétdzielczosci w mediach, radiu, telewizji, a takze w formie plakatow
i broszur. Partie beda wowczas zmuszone do zajecia stanowiska.

Takie zadanie nie moze by¢ wykonane przez poszczegolne spotdzielnie, lecz potrzebna jest
skoncentrowana organizacyjnie akcja, ktora zostanie dostrzezona na arenie politycznej.
Kampania na rzecz promowania polskiej spoéldzielczosci powinna by¢ wspierana przez
poszczegolne spoldzielnie. Spotdzielnie w poszczegolnych, regionach Polski powinny
wlaczy¢ sie do tego zadania i wykorzysta¢ w tym celu media, lokalne.

Tylko w ramach takiej wspolnej gry mozna zbudowac i wzmocnic¢ pozycje spoéldzielczosci,
aby stala sie gospodarczym partnerem dla administracji rzadowej i samorzadowej i dzieki
temu mogla partycypowaé¢ w funduszach, ktére Unia Europejska stawia do dyspozycji.

Spotdzielnie w poszczegdlnych regionach powinny wlaczy¢ sie do tej akcji przy
wykorzystaniu mediow lokalnych. To uzasadnia stworzenie profesjonalnego PR-u i
Marketingu, ktory bedzie koordynowat realizacje zadan, utrzymywat kontakty z mediami i
wladzami, aby wspierac prace zwiazkow spotdzielczych.

Tematyka kampanii promocyjnej

Spotdzielnie jako podmioty gospodarczy ich status, wspoélpracownicy, ich inwestycje i
wysokos¢ platnosci podatkowych.

Spotdzielnie jako instrument rewitalizacji osiedli mieszkaniowych.

Udzial spoldzielni w realizacji polskiej polityki mieszkaniowej, zapewniajacej zaspokojenie
potrzeb mieszkaniowych.

Spoldzielnie, jako miejsca pracy dla rzemieslnikow i pracownikow budowlanych
Spotdzielnie, jako instrument komunikacji spoteczne;j.

Spotdzielnie jako instrument polityki zapewniajacej bezpieczenstwo rencistom i ludziom
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w wieku emerytalnym.

Do kazdego z tych tematéw bedzie potrzebne odpowiednie szkolenie i naglosnienie ich,

aby tresci te staly sie przedmiotem komunikacji przy pomocy mediéw, plakatéw, broszur,
reklam, audycji radiowych i spotow telewizyjnych.



